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Ostschweizer Kultur

«Wir sind bose gesagt ein Gratismedium»

«Thurgaukultur» und «Saiten» feiern 2024 runde Geburtstage. Wie geht es den beiden Kulturmedien angesichts der Medienkrise?

Christina Genova

Die Medien sind in der Krise.
Kaum eine Woche vergeht ohne
eine Negativmeldung, Stellen
werden gestrichen, Publikatio-
nen gehen ein. Dies betrifft auch
den Kulturjournalismus: Zuletzt
wurde bekannt, dass die Kultur-
und Ausgehbeilage «Ziiritipp»
des «Tages-Anzeigers» auf
Ende Jahr eingestellt wird. Ak-
tuelle Zahlen zum Kulturjourna-
lismus gibt es keine, doch laut
einer Studie des Forschungszen-
trums Offentlichkeit und Gesell-
schaft der Universitdt Ziirich
von 2021ist die Zahl der Rezen-
sionen zwischen 2017 und 2019
um die Hilfte eingebrochen. Zu
vermuten ist, dass sich dieser
Negativtrend weiter fortgesetzt
hat.

Doch wie sieht die Lage in
der Ostschweiz aus in einem
Jahr, in welchem das Ostschwei-
zer Kulturmagazin «Saiten» sei-
nen 30. Geburtstag feiert und
das Onlineportal « Thurgaukul-
tur» seit 15 Jahren besteht?

«Thurgaukultur» wurde
2009 gegriindet und beschaftigt
sich mit dem Kulturleben im
Kanton Thurgau. Durchschnitt-
lich erscheinen fiinf Artikel pro
‘Woche, die kostenlos zuginglich
sind. «Thurgaukultur» wird
durch Gelder aus dem kantona-
len Lotteriefonds und der Kul-
turstiftung des Kantons Thurgau
finanziert. Erfreulich ist, dass
diese Beitridge in den letzten
fiinfzehn Jahren von 180’000
auf 300’000 Franken erhéht
wurden. «Es gab eine langsame,
aber kontinuierliche Fortent-
wicklung», sagt Redaktionslei-
ter Michael Liinstroth.

Bemerkenswertes
Thurgauer Modell

Das Pensum der Redaktionslei-
ter-Stelle wurde in den letzten
finfzehn Jahren sukzessive von
20 auf 50 Prozent aufgestockt,
die Zugriffszahlen auf die Web-
site steigen: 2009 waren es noch
rund 137’000 Seitenansichten,
2024 bis Ende Oktober rund
370’000. Trotz des moderaten
Ausbaus sind die Ressourcen
knapp -und sie werden wohl an-
gesichts der angespannten Fi-
nanzlage im Kanton Thurgau
auch nicht so bald steigen.

Michael Liinstroth muss des-
halb gewisse Dinge langsam an-
gehen, wie den Ausbau bei mul-
timedialen Texten, Bewegtbil-
dern oder in den sozialen
Medien. Trotzdem hilt Ulrich
Gut, der Président des Vereins
CH-Intercultur, der sich mit ver-
schiedenen Initiativen fiir Kul-
turkritik und -berichterstattung
einsetzt, das Thurgauer Modell
inkultur-und medienpolitischer
Hinsicht fiir bemerkenswert.
«EinKklar biirgerlich dominierter
Kanton erbringt iiber viele Jahre
eine solche Leistung, ohne sich
von politischen Einwénden da-
von abhalten zu lassen.»

Im August hat Michael Liins-
troth unter dem provokativen
Titel «Wie sich der Kulturjour-
nalismus selbst abschafft» ein
Pladoyer fiir einen neuen Kul-
turjournalismus verdffentlicht.
Der 47-Jahrige appelliert darin
direkt an die Kulturjournalistin-
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so wichtig sind

Auf die Krise reagieren sie unterschiedlich: «Saiten» riskiert und baut aus, «Thurgaukultur» {ibt Selbstkritik.

nen und -journalisten und {ibt
viel Selbstkritik. Er ruft unter an-
derem zu mehr Offenheit fiir
neue Formate, mehr Recher-
chen oder mehr Dialog mit der
Kulturszene auf. Er sagt: «Wenn
wir etwas dndern wollen, miis-
sen wir bei uns anfangen.»

Eine gefihrliche
Entwicklung

Nachdenklich gestimmt hatten
ihn die Aussagen mehrerer Kul-
turschaffender, sie seien manch-
mal froh, wenn niemand berich-
te. Dann werde zumindest kein
Unsinn verdffentlicht. «Sie sind
der Ansicht, dass sie ihr Publi-
kum tiber ihre eigenen Publika-
tionskanile ebenso gut wie tiber
einen journalistischen Artikel

erreichen konnen», sagt Mi-
chael Liinstroth. Das sei eine ge-
fahrliche Entwicklung, die den
Journalismus bedrohe. «Wir
miissen mehr erkliren, was
unser Handwerk ausmacht und
was uns von PR unterscheidet.»
Man miisse sich nicht verste-
cken, es gebe gentigend Argu-
mente dafiir, weshalb Kultur-
journalismus wichtig sei: «Im
Idealfall bietet er ebenso wie
gute Kultur neue Blicke und Per-
spektiven auf Themen und lie-
fert Denkanstosse. Er lasst uns
innehalten und dariiber nach-
denken, ob wir als Gesellschaft
auf dem richtigen Weg sind.»
Uber mangelnde Nachfrage
nach Berichterstattung seitens
der Kulturschaffenden und -in-
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stitutionen kann sich das Ost-
schweizer Kulturmagazin «Sai-
ten» nicht beklagen. «Das Be-
diirfnis nach einer Plattform
und nach Sichtbarkeit ist gross»,
sagt David Gadze. Der 44-Jahri-
ge gehort seit zwei Jahren zum
Redaktionsteam. Deshalb hat
sich «Saiten» im 30. Jahr seines
Bestehens dazu entschlossen,
die Kulturberichterstattung aus-
zubauen und ab Januar eine
vierte Stelle im Umfang von 50
Prozent zu schaffen. Noch sind
es insgesamt 210 Stellenpro-
zent.

«Mit dem Abbau bei ande-
ren Medien hat dies nicht direkt
zu tuny, sagt David Gadze. Drei
bis vier zusitzliche Texte pro
Woche sind geplant. Dazu ge-

«Wir miissen
mehr erklaren,
was uns

von PR
unterscheidet.»
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Redaktionsleiter
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das einzige
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«Seit Corona
kampfen wir
jedes Jahr um
eine schwarze
Null.»
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«Saiten»
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hort auch ein zweiter News-
letter, der jeweils dienstags
erscheinen wird. Dafiir hat «Sai-
ten», das monatlich als gedruck-
tes Heft und online erscheint,
bei einem Crowdfunding im
September 70’000 Franken ge-
sammelt: Zusammen mit Gel-
dern von Stiftungen kommen
rund 130’000 Franken zusam-
men - Geld, das fiir etwa zwei
Jahre reicht. Wie es danach wei-
tergeht, ist noch nicht klar.

Gute Kulturjournalistinnen
sind rar

Die Krise merkt aber auch «Sai-
ten». Wahrend man bis zur Pan-
demie anders als bei vielen an-
deren Medien keinen Inserate-
riickgang zu verzeichnen hatte
und sogar eine dritte Redak-
tionsstelle schaffen konnte, hat-
te man seit dem Ausbruch von
Corona bis im letzten Jahr ein
strukturelles Defizit. Dies, weil
weniger Werbung geschaltet
wird und auch die Abos zuriick-
gingen. Reserven mussten ange-
zapft werden. Die Griinde fiir
den Riickgang sieht David Gad-
ze neben der allgemeinen wirt-
schaftlichen Lage im verénder-
ten Verhalten des Kulturpubli-
kums: «Die Leute gehen
weniger aus und entscheiden
sich sehr kurzfristig.» Dadurch
konnten die Veranstalter
schlechter planen und seien bei
der Schaltung von Inseraten zu-
riickhaltender.

Dank einer Abokampagne
vor einem Jahr und der Erho-
hung der Inseratepreise sieht es
jetzt zwar besser aus. Aber Marc
Jenny, seit zehn Jahren Co-Ver-
lagsleiter, sagt: «Seit Corona
kampfen wir jedes Jahr um eine
schwarze Null.» Die Zahl der
Abonnentinnen und Abonnen-
ten bewegt sich laut dem 48-Jah-
rigen seit Jahren um die 2000.
Trotzdem hilt «Saiten» daran

fest, seine Artikel und auch das
ganze Heft als PDF auf der Web-
site kostenlos zur Verfligung zu
stellen.

Dazu kommen rund 3000
Hefte, die an diversen Kulturor-
ten kostenlos aufliegen und fiir
die manche Institutionen einen
Solidarititsbeitrag bezahlen.
«Wir sind bése gesagt ein Gra-
tismedium, aber trotzdem nicht
kostenlos. Das ist nur moglich
durch die Unterstiitzung unserer
Community und unserer Part-
ner», sagt David Gadze. Ergibt
dieses Modell heute noch Sinn?
«Wir haben das schon hinter-
fragt, uns aber bewusst dafiir
entschieden, es weiterzufith-
reny, sagt Marc Jenny. «Ausser-
dem sind wir durch die grossere
Verbreitung fiir Inserenten at-
traktiver.»

Stolz ist man bei «Saiten»
darauf, génzlich ohne Subven-
tionen auszukommen: «Ein
Schweizer Kulturmedium, das
ohne offentliche Gelder aus-
kommt, ist eine Seltenheit»,
sagt Marc Jenny. «In diesem Sin-
ne sind wir das einzige unabhén-
gige journalistische Medium der
Ostschweiz», sagt David Gadze.
Trotzdem ist staatliche Medien-
forderung fiir ihn kein Tabu:
«Wenn wir Medien als demokra-
tierelevant betrachten, dann
miissen wir dariiber diskutie-
ren.» Die zentrale Frage sei, wie
diese Medienforderung ausge-
staltet sein miisse, um die jour-
nalistische Unabhéngigkeit zu
wahren. Auch beim Personal
und beim Nachwuchs ist die Kri-
se zu spiiren: «Es gibt weniger
Leute, die im Kulturjournalis-
mus unterwegs sind», sagt Da-
vid Gadze. Es sei schwierig, Per-
sonen zu finden, die schreiben
konnten, keine Interessenbin-
dungen hitten und ein gewisses
Fachwissen mitbréchten.

«Wir sollten nichtin
Konkurrenz denken»

Derweil lauft in der Ostschwei-
zer Kulturszene mehr denn je.
Monatlich erscheinen im Kalen-
der von «Saiten», der sich fiir
den Aufbau einer zeitgeméssen
IT-Infrastruktur mit «Thurgau-
kultur» zusammengetan hat,
2000 Veranstaltungen - mehr
als doppelt so viele wie vor zehn
Jahren.

Fiir Michael Liinstroth ist
der gemeinsame Kalender Mi-
nasa, der seit einem Jahr in Be-
trieb istund auch weiteren Part-
nern offensteht, ein wichtiger
Schritt: «Es ist nun einfacher fiir
Veranstalter, weil sie ihre Daten
nur noch einmal eingeben miis-
sen. Und es ist eine Moglichkeit,
das Kulturleben starker sichtbar
zu machen.» Ausserdem zeige
sich an Minasa die Bedeutung
von Netzwerken: «Wir sollten
nichtin Konkurrenz denken, ge-
meinsam erreichen wir mehr.»

Der Basler Literaturkritiker
Beat Mazenauer, ebenfalls Vor-
standsmitglied von CH-Inter-
cultur, meint jedenfalls: «Die
Ostschweiz ist vor allem deshalb
progressiv und vorbildlich, weil
neue Projekte wie Minasa kolla-
borativ angedacht werden. Da-
mit ist die Ostschweiz kultur-
journalistisch absolut anschluss-
fahig.»



